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Taller Marketing Digital

Nombre
RUT
Puntaje
Nota
Firma

Definicion Basica de mi marca:

Descripcidn:

Nombre de la Marca:

Eslogan:

Valores de marca:

Propuesta de valor:
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CONSULTORES G‘E STOR

APACITACION .

Imagen de Marca Basica de mi marca:

Logo:

Colores:

Personalidad de la marca:

Publico objetivo:

Intrucciones:

= Use como referencia la presentacion (www.mienlace.cl/presentacion), y el taller ubicado en
www.mienlace.cl/taller3 y www.mienlace.cl/taller4

®= Trabaje con solo 1 marca, se revisara el documento y su logo en Canva, para evaluar la
coherencia entre ambos.

= (Cada respuesta tiene un maximo de 3 puntos: 3 logrado; 2 logrado con observaciones menores;
1 debe mejorar y 0 si no fue desarrollado.

= Sitiene dudas pregunte al profesor.

=  Puede utilizar IA (se recomienda Gemini) para pedir revisar o mejorar sus respuestas.

= Plazo de entrega:
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